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«Dal campo alla Rete, la spinta dell’'emergenza»

Il presidente Mastrandrea, giovani Confagricoltura

«L'innovazione é stata stimolata dall’epidemia
Ora dobbiamo consolidare i risultati»

LE NUOVE ABITUDINI

«ll consumatore che
ha imparato a usare
il web per gli acquisti
non tornera indietro
Le aziende devono

offrire altri servizi»
SIENA

Affrontare la crisi come una
nuova opportunita. Reagire
con l’innovazione. L’agroali-
mentare punta al contadino
2.0, che sfrutta un algoritmo
per decidere quando irrigare,
che coltiva frutti fuori stagione
usando una serra idroponica,
che dirige macchinari e senso-
ri con una app € sa raccontare
su Internet il valore della pro-
pria azienda.

L’emergenza sanitaria in
corso ha imposto cambiamen-
ti a tutti, le imprese di agri-
food hanno accettato la sfida e
si confrontano offrendo prati-
che e sistemi innovativi. Il Se-
gretariato italiano di Prima,
che ha sede al SantaChiara
Lab dell’Universita di Siena,
ha avviato un lavoro di indagi-
ne per comprendere come gli
imprenditori agricoli italiani
stiano reagendo all’emergen-
za. E da oggi sul portale Obser-
vatory on Innovation, saranno
protagoniste le storie di im-
prenditori, ricercatori, startup-
per che hanno risposto con
creativita.

Un segnale di speranza, un
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invito a guardare avanti. Part-
ner del progetto ¢ Anga, I’asso-
ciazione nazionale dei giovani
agricoltori di Confagricoltura,
il cui presidente, Francesco
Mastrandrea (nella foto il al-
to a destra), 34 anni, annun-
cia: «Stiamo creando un data-
base molto grande, per azien-
de che hanno deciso di reagire
al Covid-19 puntando su inno-
vazione e crescita. In questo
momento, soprattutto gli im-
prenditori pitl giovani stanno
cambiando i processi, lungo
tutta la filiera tra produzione,
trasformazione e vendita. Nel
momento in cui la grande di-
stribuzione non €& riuscita a
soddisfare la domanda, le pic-
cole aziende si sono riorganiz-
zate con nuovi sistemi, dalla
consegna a domicilio in poi.
Tanto che la crescita
dell’agroalimentare online &
stimata tra il 30 e il 40%».

Tra tante pessime notizie,
quindi, spunta anche un segno
‘pit’. Quello di chi ha scom-
messo sul web per accorciare
ancora la filiera o per allargare
1 propri orizzonti e consegnare
anche un po’ piu lontano. Que-
sto, approfittando della mag-
gior dimestichezza che i consu-
matori hanno dovuto affinare
con gli strumenti informatici.
Molti hanno imparato a fare
una videochiamata, ma sono
parecchi anche quelli che han-
no imparato a fare la spesa on-
line. «E questo strumento — as-
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sicura Mastrandrea - non lo

abbandoneranno piu. Non cre-
do che la gente tornera alle abi-
tudini di consumo di prima.
Adesso che ha conosciuto nuo-
ve opportunita, continuera a
utilizzarle. Sta alle aziende
cambiare passo. Quello che fi-
nora abbiamo fatto in emer-
genza deve essere affinato, mi-
gliorato e andarsi a integrare
con la vendita diretta».
Insomma, il virus ha sicura-
mente colpito su alcuni fronti,
come quello dell’agriturismo,
ma ha anche dato un’accelera-
ta sul piano dell’innovazione
digitale, e adesso la scommes-
sa & consolidare questo passo
in avanti. «Puo davvero essere
un momento in grado di aprire
enormi opportunita — conclu-
de il presidente dei giovani
agricoltori — perché se prima
I’idea di acquistare un formag-
gio online era vista con sospet-
to, in pochissimo tempo ¢ di-
ventata una cosa da tutti i gior-
ni. Il consumatore puo allarga-
re la propria scelta, I'imprendi-
tore agricolo la propria cliente-
la. Tutto grazie ai sistemi logi-
stici che, tutto sommato, han-
no retto bene».
La collaborazione con Pri-
ma apre quindi una nuova
frontiera di innovazione, in tut-
ti i segmenti della filiera. Dalla
produzione alla vendita. Per
I’agroalimentare potrebbe dav-
vero essere I’inizio di una nova
era. Adesso dipende da chi sa-
pra guardare oltre 1’ostacolo
per immaginare il futuro.
Riccardo Bruni

© RIPRODUZIONE RISERVATA

ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI AD USO ESCLUSIVO DEL CLIENTE



27-APR-2020
dapag. 24
foglio2/3
Superficie: 99 %

LAY N
Dir. Resp.: Michele Brambilla

Tiratura: 0 - Diffusione: 0 - Lettori: 1994000: daenti certificatori 0 autocertificati

Chitosano dalle mosche
«Piu vita agli alimenti»
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Il progetto Fedkito, vincitore del bando Prima

SIENA

Fedkito ¢ un progetto per al-
lungare i tempi di conservazio-
ne degli alimenti utilizzando il
chitosano, un polimero natura-
le. E uno dei vincitori dei ban-
di Prima, il programma euro-
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peo che sostiene la ricerca e
I’innovazione sui sistemi agroa-
limentari. Pubblicato sulla
piattaforma Poi, ’osservatorio
web lanciato dal Segretariato
italiano di Prima, presieduto
dal professor Angelo Riccabo-
ni al Santa Chiara Lab,, il pro-
getto vale 932mila euro di bud-

get in tre anni, per un lavoro
che coinvolge Francia, Grecia,
Marocco, Tunisia e, ovviamen-
te, Italia. LLa coordinatrice ¢
Barbara Conti, entomologa
del Dipartimento di scienze
agrarie dell’Universita di Pisa.
Un’entomologa? «Il chitosano
in genere si estrae dall’esosche-
letro dei crostacei — ci spiega —
ed & gia usato in agricoltura
biologica come protezione per
le piante, perché ¢ commestibi-
le. Noi vorremmo estrarlo da
una mosca, la cosiddetta mo-
sca soldato nera, di cui a Pisa
abbiamo un allevamenton».
Cos’ha di speciale questa mo-
sca? «E un bioconvertitore — ci
spiega I’esperta — perché le sue
larve si nutrono di materiale in

Barbara Conti, entomologa dell’ateneo
di Pisa, coordinatrice di Fedkito

decomposizione. Avremo
quindi la possibilita di allevar-
le con scarti di produzione e
utilizzarle per i prodotti sani.
Una doppia funzione, in piena
economica circolare». Utilizza-
ta su prodotti freschi, quindi,
la sostanza alla quale il proget-
to sta lavorando consentira un
incartamento sostenibile, bio-
degradabile, che sostituira la
plastica, e allunghera i tempi
di conservazione del cibo.
Questo per venire incontro a
quelle economie a basso tasso
di tecnologia dell’area mediter-
ranea, alle quali guarda Pri-
ma, dove non € scontato poter
contare su un frigorifero.
Riccardo Bruni
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