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La sfida al Covid
L'agricoltura
diventa digitale

Degustazioni in smart e prodotti tipici sul web
«L‘'unico modo per reagire e restare sui mercati»

www.datastampa.it

IL CONVEGNO

Strategie e sviluppi

al centro dell'incontro
dell’Unione
Agricoltori

Come reagiscono le aziende
agricole e vitivinicole di fronte
all’'opportunita della digitalizza-
zione al tempo della pandemia?
Numerosi gli spunti e i punti di
vista emersi a Siena dal conve-
gno di Unione Provinciale Agri-
coltori dal titolo «Vendite e mar-
keting, la trasformazione digita-
le ai tempi del Covid». Presenti
produttori, imprenditori, docen-
ti universitari, esperti di e-com-
merce e fiere ed esponenti del
settore bancario, tutti protago-
nisti di testimonianze su come i
rispettivi mestieri siano comple-
tamente cambiati a causa del
Covid-19.

Dalle testimonianze & emerso
come il digitale, anche in agri-
coltura, sia una necessita non
differibile che offre opportunita
e soluzioni. E’ cosi anche nelle
cantine & arrivato lo smart wor-
king; la degustazione si fa onli-
ne e non in presenza e |'enoturi-
smo prova a resistere, pur anco-
ra piu last minute di prima:
aziende del territorio come San
Felice (Castelnuovo Berarden-
ga), Rocca delle Macie (Castelli-
na in Chianti) e Boschetto Cam-
pacci (San Gusmé), hanno spie-
gato come hanno provato a rea-
gire ad un contesto di crisi inedi-
to.

Di cambio di visione e di certi
paradigmi che sembravano con-

solidati hanno parlato docenti
universitari come Alberto Mat-
tiacci (Universita La Sapienza di
Roma), Luca Toschi (Universita
di Firenze) e Angelo Riccaboni
(Santa Chiara Lab dell’Universi-
ta di Siena e Fondazione Prima),
capaci di offrire una visione, sia
dal punto di vista del marketing
(«fare un prodotto di qualita
non ¢ piu sufficiente, dobbiamo
imparare a fare il nostro lavoro
in modo nuovo», secondo Mat-
tiacci) che sociologico («non co-
nosciamo cosa abbiamo davan-
ti, dobbiamo dare significato
all’analisi per permetterci di ca-
pire/reagire eridurre l'insosteni-
bile frammentazione comunica-
tiva in cui viviamo» secondo To-
schi).
Il tema centrale & dunque co-
me essere online, approccian-
dosi ad un mercato mondiale e
senza confini. Con il convegno
di Upa sono arrivati a Siena utili
testimonianze di colossi mon-
diali quali Alibaba e Vivino, pre-
sentando i loro progetti di
espansione che puntano
sull’agrifood e sull’'ltalia perché
negli Stati Uniti, in India o in Ca-
nada & da noi che cercano quan-
do si tratta di bere e mangiare.
Occasioni stimolanti che gli
agricoltori e i vignaioli del terri-
torio sono chiamati alla difficile
sfida di interpretare e fare pro-
prie nel percorrere la comples-
sa quanto obbligata strada del
4.0, perlustrando anche nuove
forme di dialogo con il sistema
bancario, rappresentato al con-
vegno da esponenti di Banca
Monte dei Paschi e Unicredit.
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In tempi di Govid, le degustazioni non si svolgono pill in presenza
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